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Garmin mantém crescimento no segundo
trimestre de 2012

o Areceitatotal atingiu os 718 milhdes de dolares, o que representa um
aumento de 7 por cento face aos 674 milhées de ddélares obtidos no
segundo trimestre de 2011

» As regides geograficas da América e da EMEA (Europa, Médio Oriente e
Africa) apresentam um crescimento da receita sélido

Lisboa, 30 de agosto de 2012 - A Garmin, lider mundial em solucbes de navegacao
por satélite*, acaba de apresentar os dados financeiros resultantes da operacao global
realizada durante o segundo trimestre de 2012, que terminou no passado dia 30 de
junho.

Entre as principais conclusdes, os resultados agora revelados destacam-se pela
receita total obtida, que ascendeu a 718 milhGes de dblares e que representa um
crescimento de 7 por cento face aos 674 milhBes de ddlares registados no
periodo homologo do ano passado. Na sua distribuicdo contabilizam-se as receitas
oriundas do segmento automdvel/mobile, que aumentaram neste caso 8% para 0s
392 milhdes de doélares; do segmento outdoor, que cresceram 24% para os 100
milhGes ddlares; do segmento fitness, que aumentaram 5% para os 82 milhbes
délares; do segmento de aviacdo, que subiu 4% face ao registo do periodo
homélogo e que totalizou 76 milhdes ddblares; e do segmento maritimo, que
declinou 14% para os 68 milhdes de dodlares;

As regides geogréaficas da América e da EMEA registam um crescimento da receita
face ao mesmo periodo de 2011. No caso de toda a América, o hegdcio cresceu 9%,
para uma receita de 392 milhdes dolares em relagdo aos 358 milhdes de doblares
obtidos em 2011. No cenério da Europa, Médio Oriente e Africa, registou-se um
crescimento de 6%, para uma receita de 269 milhdes de délares em comparacéao
com os 253 milhdes de ddlares registados em igual periodo de 2011. Na regiédo
APAC (Asia Pacifico) receita foi de 37 milhdes de dolares face aos 63 milhdes
conseguidos no primeiro trimestre de 2011, o que representa uma quebra de 9%.

Outro resultado positivo tem a ver com a margem bruta obtida no segundo trimestre de
2012, que melhorou para os 59% (quer sequencialmente, quer na comparacao ano-
sobre-ano) depois de ter ficado pelos 51% no primeiro trimestre de 2012 e nos 48% no
segundo trimestre de 2011. De igual forma, a margem operacional aumentou 28%
numa andlise ano-sobre-ano, o que representa um resultado superior face aos 20%
obtidos no segundo trimestre de 2011.



Numeros acumulados e previsdes para 2012

Nesta matéria, merecem destaque os 1,27 mil milhdes de ddlares de receitas totais,
um valor superior em 8% face aos 1,18 mil milhdes de ddlares registados em igual
periodo de 2011. O segmento automdvel/mobile aumentou 7% para os 671 milhdes de
ddlares; o segmento outdoor cresceu em 20% para os 178 milhdes dolares; o
segmento fitness aumentou 15% para os 153 milh8es dolares; o segmento de aviacao
subiu 4% para os 149 milhdes dolares; e 0 segmento maritimo recuou em 5% para 0s
124 milhdes de ddlares.

Em termos de areas geogréficas, as regides da América e da EMEA registaram
crescimentos continuados de 8% e de 10%, respetivamente, mais precisamente de
638 milhGes para 688 milhGes de doélares e de 424 milhSes para 468 milhGes de
dolares. A regido APAC revelou uma ligeira queda de 1%, passado de 120 milhdes
para 119 milhdes de déblares.

No que diz respeito a margem bruta registada, verificou-se uma subida para os 55%
em 2012 face aos 47% em 2011. Também a margem operacional cresceu numa
analise ano-sobre-ano dos 17% em 2011 para os 23% em 2012.

O Conselho de Administracdo da Garmin acredita que as receitas para 2012 se
deverdo fixar entre os 2,75 e os 2,80 mil milhdes de dolares, fruto de um forte ano para
0s segmentos automével/mobile e outdoor mas que sera no entanto parcialmente
contrabalangcado por ventos macroeconOémicos contrarios que afetam outros
segmentos de negdcio.

Crescimento em varios niveis

De acordo com Mariana Dias, Marcoms Manager da Garmin Portugal, “o segundo
trimestre de 2012 foi marcado por um desempenho soélido, com um forte
crescimento em termos de receitas, de unidades vendidas e de lucro
operacional, um facto que merece um destaque ainda mais especial tendo em
consideracao o dificil contexto em gque a economia se vai mantendo”. Um bom
exemplo é o segmento automoével/mobile, “no qual a empresa registou um
crescimento das receitas na ordem dos 8% e no qual continuou a ganhar quota
de mercado”, sublinha Mariana Dias.

De qualquer forma, e apesar do bom desempenho registado no primeiro semestre de
2012, a responsavel mostra-se cautelosa para os dois trimestres que faltam cumprir
até ao final do ano. “Estamos muito satisfeitos com execucdo atingida neste
primeiro semestre, mas também reconhecemos que a situagdo macroeconémica
cria algum nivel de incerteza, pelo que serd dificil fazer previsdes com elevado
grau de precisdo. No entanto, estamos seguros de que continuaremos a usar 0s
nossos recursos disponiveis para otimizar todas as oportunidades de longo
prazo que se vierem a proporcionar, o que se traduzira num desempenho
positivo”.

Ainda no que diz respeito a andlise dos numeros agora apresentados, Mariana Dias
sublinha que “este é o terceiro trimestre consecutivo em que a Garmin regista o
crescimento das suas receitas e do seu lucro operacional, marcado pela
continuagcdo de uma tendéncia positva em muitos dos segmentos trabalhados”.



3,9 milhGes de equipamentos vendidos

Este é o terceiro trimestre consecutivo em que a Garmin ndo sé vé crescer 0s seus
lucros, como também consegue aumentar as receitas operacionais. No entanto, a
empresa apresenta outros motivos de destaque em 2012:

e Vendeu 3,9 milhbes de unidades no segundo trimestre de 2012, o que
representa um aumento de 4% face ao periodo homologo de 2011,

e Ampliou a sua quota de mercado no mercado global PND, com
aproximadamente 70% de participacdo no mercado dos EUA e com uma
melhoria continua na maioria dos paises europeus;

e Expandiu a sua relacdo OEM com a Cessna, tendo esta passado a incluir no
seu modelo mais recentemente anunciado — Part 25 Citation Longitude — o
sistema integrado de aviagdo G5000;

e Continuou a melhorar a sua oferta para o0 mercado motociclista através do
lancamento do novo zumo® 350 LM com novas funcionalidades, tais como o
registo de manutencgé&o e servigo;

e Lancou no mercado o Garmin Swim™, um relogio de treino especificamente
desenhado para nadadores e que marca a entrada da empresa neste mercado;

e Apresentou o fénix™, um reldgio de pulso para os fis do desporto outdoor que
oferece completas funcionalidades de navegacao e de tracking, mas que pode
também servir como um altimetro, um barémetro e uma bussola.

Mariana Dias sublinha o facto de o segmento outdoor se ter destacado com um
crescimento de receitas na ordem dos 24% neste segundo trimestre. “As vendas
foram impulsionadas pelo langamento de gamas de produtos, nomeadamente
para golfe e para localizar e treinar caes, bem como pela atualizacdo da gama
eTrex®. Durante este trimestre, a Garmin também introduziu no mercado o
rel6gio de pulso fénix, um dispositivo quedn s6 oferece uma experiéncia
extremamente rica em termos de funcionalidades para os amantes do desporto
ao ar livre, como também é capaz de combinar estes importantes argumentos
com um estilo classico para um normal uso no dia-a-dia”.

N&o menos importante, a responsavel destaca a apresentagdo em junho da sua
primeira oferta para nadadores — “um mercado de nicho para a Garmin, mas que
estd a ter uma aceitacdo muito importante na comunidade e que nos faz
acreditar que ira crescer de uma forma significativa durante a segunda metade
de 2012".

* Fonte: 2011 NPD, GFK e dados Garmin.

Sobre a Garmin

O lider mundial em navegacdo por satélite, Garmin Ltd e as suas subsidiarias desenvolvem, fabricam e
comercializam equipamentos de navegagdo, comunicacdes e informacdes desde 1989 — sendo que a
grande maioria incorpora tecnologia GPS. Os seus produtos destinam-se a inUmeras aplicagBes nos
mercados aerondutico, maritimo, outdoor & fithess, OEM e automével. A Garmin Ltd. estd sediada na
Suica e as suas principais subsidiarias estdo situadas nos EUA, Taiwan e Reino Unido. Para mais
informagao, consulte: www.garmin.com/newsroom. Garmin € uma marca registada de Garmin Ltd.

Aviso sobre o conteudo:

Este comunicado de imprensa contém informagao sobre futuras agfes relacionadas com a Garmin Ltd. e
suas atividades comerciais. Todos os dados aqui contidos relacionados com langamentos de produtos
futuros da empresa sdo previsdes e baseiam-se nas expetativas atuais do neg6cio da companhia. A
informagao, eventos e circunstancias apresentados nos comunicados de imprensa podem, por isso, ndo
ser realizados e os seus resultados reais diferir substancialmente como consequéncia dos fatores de risco
conhecidos e desconhecidos que podem afetar a Garmin, incluindo, mas néo limitado aos fatores de risco
mencionados no relatério anual no formulério 10-K para o final de ano 25 de Dezembro, 2010, preenchido


http://www.garmin.com/newsroom�

pela Garmin com a Comissao de Bolsa e Valores (arquivado na Comissdo com o nimero 0-31983). Uma
cépia deste formulario 10-K esta disponivel em
www.garmin.com/aboutGarmin/invRelations/finReports.html . A Garmin ndo garante as agdes futuras que
podem estar contidas neste comunicado de imprensa, para além disso, estas s6 se referem a data em
que o comunicado foi emitido. Independentemente de novos dados, eventos futuros ou qualquer outra
circunstancia, a empresa nao tem obrigacdo de rever e atualizar a informagédo de forma periddica.

Para mais informacdes por favor contactar:
Ana Franco
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936 101 395

ana.franco@edc.pt
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EDC
936 101 392

frocha@edc.pt

Mariana Dias

Marcoms Manager Garmin Portugal Lda
91 986 97 24
mariana.dias@garmin.com
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