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Garmin apresenta resultados financeiros
referentes ao primeiro trimestre de 2014

e Os resultados revelam um crescimento sélido, destacando-se o aumento do lucro
liquido por acdo (EPS) e o fortalecimento da receita e das margens bruta e
operacional

e O fabricante mostra-se confiante e aguarda com serenidade o final do segundo
trimestre de 2014 para divulgar as suas orientacdes e projecdes de negbcio no que
concerne ao segundo semestre do presente ano, mantendo como linhas
orientadoras alideranca de mercado, a rentabilidade da empresa e ainovagao

Lisboa, 13 de maio de 2014 - A Garmin International Inc, uma unidade da Garmin Ltd., lider
mundial em solucdes de navegacgdo por satélite*, acaba de anunciar os resultados do primeiro
trimestre de 2014 que terminou no passado dia 29 de marco.

De acordo com Cliff Pemble, Presidente e Chief Executive Officer da Garmin Ltd, “a empresa
comegou muito bem o ano de 2014, crescendo ao nivel da receita, dos resultados
operacionais e do lucro diluido por acao (EPS) pré-forma, mas também percebeu que nao
pode ser complacente, uma vez gue 0s mercados onde opera sao dinamicos e
competitivos — razdo pela qual a Garmin deve aproveitar este ano para capitalizar o seu
forte portefélio de produtos, identificando ao mesmo tempo novas oportunidades e
inovacdes que oferecam potencial de crescimento para o futuro”.

Primeiro Trimestre de 2014 — Sumario Financeiro

A Garmin obteve um total de receitas no valor de 583 milhdes de délares, 0 que representa um
crescimento de 10 por cento face aos 532 milhdes de ddélares obtidos no primeiro trimestre de
2013. Este valor apresenta a seguinte segmentacao por areas:

- A receita no segmento Automdével/Mobile caiu 4% para 242 milhdes de ddlares;
- A receita no segmento Outdoor cresceu 10% para os 84 milhdes de dolares;

- A receita no segmento Aviacao aumentou 19% para os 96 milh6es de doélares;
- A receita no segmento Fitness disparou 38% para os 100 milhdes de ddlares;

- A receita no segmento Nautico subiu 19% para os 60 milhdes de délares.

Em termos geogréficos, todas as regiées revelaram uma subida nas receitas, com a seguinte
distribuicéo:

- A regido geografica das Americas aumentou 7% para os 305 milhdes de dolares;
- A regido Europa, Médio Oriente e Africa (EMEA) disparou 16% para os 221 milhGes de ddlares;
- A regido da Asia Pacifico (APAC) cresceu 4% para os 58 milhdes de ddlares.

Finalmente, mas ndo menos importante, a geracdo de free cash flow atingiu os 56 milhes de

dolares no primeiro trimestre de 2014, um valor que esta em linha com as previsdes que a
Garmin tinha avancado para o ano em andlise.
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Atualizacdo de Dividendos, Recompra de Acdes e Orientacfes

A margem bruta subiu para os 57% no primeiro trimestre de 2014, face aos 52% verificados no
primeiro trimestre de 2013. Por sua vez, a margem operacional cresceu numa andlise ano-
sobre-ano para os 21% face aos 15% registados no periodo homélogo do ano anterior. Ja o
lucro por acédo (EPS) pré-forma aumentou em 38% para os 0,55 délares face aos 0,40 ddlares
registados no primeiro trimestre de 2013.

As despesas totais de operacdo no trimestre em analise totalizaram 220 milhdes de dolares, o
que representa um aumento de 7% face ao ano anterior. O investimento em pesquisa e
desenvolvimento aumentou 10%, tendo sido impulsionado pelo crescimento registado nos
segmentos de aviacdo, fitness e outdoor e pela resultante necessidade em apoiar novas
iniciativas de produto, tendo por outro lado recuado no que concerne aos segmentos nautico e
automovel/mobile.

A publicidade também aumentou 10%, tendo a Garmin langado campanhas para suportar 0s
novos produtos nos segmentos outdoor e nautico. Embora tenham crescido 4%, as despesas de
vendas, gerais e administrativas recuaram em termos de percentagem de vendas durante o
primeiro trimestre de 2014.

A taxa de juro efetiva neste mesmo periodo fixou-se nos 16,6%, um valor de base ajustada que
supera os 11,6% verificados no mesmo periodo do ano anterior, e que se deve a aplicagdo
retroativa de investigacdo e desenvolvimento de crédito reconhecidos no primeiro trimestre de
2013.

O fabricante continuou a devolver dinheiro aos acionistas gragas ao dividendo trimestral de
aproximadamente 88 milhdes de dblares e a atividade de recompra de ag6es que totalizou 33
milhées de ddlares no periodo agora em andlise. A empresa dispde ainda de 208 milhdes de
ddélares para o programa de recompra de acbes, montante que foi autorizado e que sera
utilizado durante o ano até 31 de dezembro de 2014. A Garmin fechou o primeiro trimestre de
2014 com mais de 2,8 mil milhdes de dolares em cash e em titulos e valores mobiliarios.

Tal como anunciado em fevereiro passado, o Conselho de Administracdo ird recomendar aos
acionistas a aprovacao do dividendo em cash no valor de 1,92 délares por acdo (sujeito a um
possivel ajuste baseado no valor total do dividendo em Francos Suicos, tal como aprovado no
encontro anual), a pagar em prestacdes trimestrais. Esta proposta serd feita durante o encontro
anual que ira decorrer no dia 6 de junho de 2014.

Apesar de os resultados no primeiro trimestre de 2014 excederem as expectativas, a Garmin
considera que este é, tradicionalmente, o trimestre mais fraco do ano, havendo ainda muito por
ser feito até ao final de 2014. Tendo estes fatores em consideracéo, e no seguimento daquilo
que tém sido as suas melhores praticas ao longo dos anos, a Garmin ira atualizar
atempadamente as suas orientacdes no seguimento do segundo trimestre.

Informagéo Financeira ndo-GAAP
Para mais detalhes sobre estas medidas, entre em contacto com Ana Franco (contactos no final
deste comunicado)

Segmentos de Mercado - Destaques

O crescimento de 10% no segmento Outdoor no trimestre em analise foi sustentado pela subida
consistente das principais categorias. A margem bruta foi de 68% e a operacional de 28%, e 0
portefélio foi solidificado com a entrada de novas ofertas, como é o caso da linha de reldgios de
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fitness fénix™ 2. A Garmin pretende continuar a conquistar quota de mercado no futuro através
de novos e inovadores produtos.

Com 38% de subida, o segmento Fitness foi aquele que registou o crescimento mais forte no
primeiro trimestre de 2014, com uma margem bruta de 64% e operacional de 33%. Para estes
resultados, muito contribuiram as linhas Forerunner® 220 e 620, bem como o bem-sucedido
lancamento da gama vivofit a meio do trimestre. A Garmin vai continuar apostar forte neste
segmento, e a nova familia Edge® 1000 é disso um claro exemplo, oferecendo uma solucao
topo de gama para quem pratica ciclismo por paixao ou profissao.

Para o crescimento de 19% no segmento Aviacao, foi decisivo o contributo dos mercados OEM
e de substituicdo. Aqui, as margens bruta e operacional registadas foram de 74% e 30%,
respetivamente. A Garmin continuou a melhorar o seu portefélio de produtos, tendo adicionado
recetores meteorologicos portateis, tecnologia de angulo de ataque e solu¢des de altimetro de
radar. Igual crescimento foi registado pelo segmento Nautico, que apresentou margens brutas
de 52% e no qual a Garmin continuou a reforcar o portefélio apresentado no final do ano
passado, apostando ainda na inovacao e desenvolvimento.

O segmento Automdvel/Mobile foi o Unico que apresentou um recuo durante o trimestre em
analise, embora ligeiro, tendo oferecido uma margem bruta de 47% e operacional de 13%. A
descida de 4% registada deve-se em grande parte a queda continua da venda de sistemas
PND, que se tem verificado ao longo dos ultimos meses e que se devera manter ao longo de
2014. No entanto, a Garmin continua a registar com satisfacdo a sua posicdo em termos deste
mercado especifico e a sua capacidade de gerar negécio com esta atividade. Por outro lado,
esta tendéncia negativa em termos de volume de sistemas PND foi contrabalangcada pelas
categorias de nicho do fabricante, nomeadamente pelas dashcams e unidades RV. Nao menos
importante, o mercado OEM mantém-se como uma &rea fundamental de atividade e
investimento, sendo para a Garmin a chave que permitira gerar oportunidades de crescimento
no futuro.

No que diz respeito aos anuncios e acordos oficializados recentemente pela Garmin durante o
primeiro trimestre de 2014, merecem destaque a presentacao da vivofit™, a primeira pulseira de
fitness da Garmin pensada exclusivamente para a area dos monitores de atividade (um
segmento de rapido crescimento), e ainda o anuncio do sistema de aviagdo G3X™ Touch
baseado em ecra tatil, que contou com a adeséo de cinco parceiros OEM no langamento.

De acordo com Natalia Cabrera, diretora de Marketing da Garmin Iberia, “o forte inicio de 2014
€ um tonico de inegavel importancia para a Garmin, que tudo ira fazer para que o resto do ano
corra de feicho — um desafio que nos deixa ainda mais motivados para inovarmos e
apresentamos ao mercado produtos e solu¢des que fazem realmente a diferenca”.

Para mais informacgdes sobre os produtos e servicos da Garmin, visite 0s sites www.garmin.pt,
www.garmin.blogs.com, http://twitter.com/garmin e https://www.facebook.com/GarminPT.

Aceda aqui para obter todos os comunicados da Garmin Portugal.

* Fonte: 2011 NPD, GFK e dados Garmin.
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Sobre a Garmin

O lider mundial em navegacado por satélite, Garmin Ltd e as suas subsidiarias desenvolvem, fabricam e
comercializam equipamentos de navegacgao, comunicac¢des e informagdes desde 1989 — sendo que a grande
maioria incorpora tecnologia GPS. Os seus produtos destinam-se a indmeras aplicagdes nos mercados
aeronautico, maritimo, outdoor & fitness, OEM e automoével. A Garmin Ltd. esta sediada na Suiga e as suas
principais subsididrias estdo situadas nos EUA, Taiwan e Reino Unido. Para mais informagdo, consulte:
www.garmin.com/newsroom. Garmin € uma marca registada de Garmin Ltd.

Aviso sobre o conteudo:

Este comunicado de imprensa contém informacgé&o sobre futuras agdes relacionadas com a Garmin Ltd. e suas
atividades comerciais. Todos os dados aqui contidos relacionados com langcamentos de produtos futuros da
empresa sdo previsdes e baseiam-se nas expectativas atuais do negdcio da companhia. A informagéo,
eventos e circunstancias apresentados nos comunicados de imprensa podem, por isso, ndo ser realizados e
0s seus resultados reais diferir substancialmente como consequéncia dos fatores de risco conhecidos e
desconhecidos que podem afetar a Garmin, incluindo, mas néo limitado aos fatores de risco mencionados no
relatério anual no formulario 10-K para o final de ano 25 de Dezembro, 2010, preenchido pela Garmin com a
Comissédo de Bolsa e Valores (arquivado na Comissdo com o nimero 0-31983). Uma cdpia deste formulario
10-K esta disponivel em www.garmin.com/aboutGarmin/invRelations/finReports.html. A Garmin ndo garante
as agoes futuras que podem estar contidas neste comunicado de imprensa, para além disso, estas s6 se
referem a data em que o comunicado foi emitido. Independentemente de novos dados, eventos futuros ou
qualquer outra circunstancia, a empresa ndo tem obrigacdo de rever e atualizar a informacdo de forma
periddica.

Para mais informacdes por favor contactar:
Ana Franco

EDC

936 101 395

ana.franco@edc.pt

Natalia Cabrera

Diretora de Marketing Garmin Iberia SAU
0034 93 357 26 08
natalia.cabrera@garmin.com
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